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Hier kriegt sich keiner in die Wolle

Junge Unternehmer machen das Hikeln und Stricken wieder populér

iese Wolle gibt es in fréhlichen Farben, sie ist leicht und

reguliert die Wirme. Zudem ist »MyBoshi Nummer 2«

vegan. Damit erfiillt das Material viele Anspriiche - vor

allem junger Menschen. Diese haben in den vergangenen
Jahren ein Hobby wiederentdeckt, das lange als angestaubt und
héchstens noch fiir Omas interessant galt. Die Einstellung zu Hi-
keln, Stricken und Sticken hat sich innerhalb von drei Generati-
onen mehrmals grundlegend gewandelt. Heute bringt das textile
Gestalten vor allem Grofeltern und Enkel zusammen, wihrend
die mittlere Generation den traditionellen Wollmustern distan-
ziert gegeniibersteht. :

Ob die Jahrginge 1970 bis 1990 tatséchlich véllig frei von die-
sen Kulturtechniken aufgewachsen sind, darf bezweifelt werden.
SchlieRlich gehdren die MyBoshi-Griinder Felix Rohland und Tho-
mas Jaenisch ebenfalls zur »H&M-Generation«, wie sie Angela
Probst-Bajak, Sprecherin der Initiative Handarbeit, bezeichnet.
Nach den strickwiitigen Griinen, die Handarbeiten fast zu einer

politischen Tétigkeit machten, verschwand das Hobby fast zwei

Jahrzehnte in der Versenkung.

In der Zwischenzeit wuchs eine konsumfreudige Jugend auf, die
gerne billige Kleidung von GrofRanbietern kauft. Meist werfen sie
die modischen Stiicke nach einer Saison aus dem.Kleiderschrank.
Keine Spur mehr vom Wert der Kleidung, wie ihn die Grofieltern
empfanden, wenn sie sich einen Anzug oder ein Kostiim fiirs Le-
ben anschafften oder selber schneiderten. Das war vor 60 oder 70
Jahren ja auch viel preiswerter, als Mode fertig zu kaufen.

Das Spar-Argument lockt heute niemand mehr an Stri
Hikelnadel. Auch Wolle hat ihren Preis, vor allem, wen
Naturstoffen ist. Inzwischen ist es der Wunsch nach Ind
tdt und Nachhaltigkeit, der MyBoshi und Kollegen zu Kus
verhilft. Wobei die Hikelmiitzen, die von den beiden Griin
Konradsreuth in Oberfranken zunéchst als zentrale Ware
ten wurden, inzwischen eher eine untergeordnete Rolle
SchlieRlich liegt es schon sechs Jah- :
re zuriick, dass Felix Rohland und . _
Auch die Vertreter

Thomas Jaenisch die Idee bei einem

Japan-Aufenthalt mitbrachten und Generation Y mit 2

den Hikelboom befeuerten. sehnen sich nache
Ob sie ihn hierzulande nicht Gegengewicht zur

sogar ausgeldst haben, "dariiber virtuellen Welt.

‘streiten die Experten. Thomas Jae- _
nisch erhebt keinen Anspruch auf

die Vorreiterrolle. IThm ist es wichtig, dass sich ihr Unter
weiter entwickelt. Dabei sind die Hikelomas eine wichti
ponente. Denn die zwei Jungunternehmer entdeckten friil
tenzial, das in der &lteren Generation schlummert. Also |
sie dltere Frauen in der Region an, um die Auftrige abzu:
Manche der Seniorinnen waren froh iiber den Zusatzve
Andere freuten sich iiber eine sinnvolle Beschéftigung. De
von etwa 30 Omas ist relativ stabil geblieben, sagt Jaen
werbungen miisse MyBoshi hiufig ablehnen, weil die Kar
in der Regel ausreichen.
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Mit w<womr_ und MyOma wurde ein Ioa_u< s._mn_mw _uo_u:_m_l n_wm nur
noch fiir Omas als interessant galt.

Das handhabt eine andere Griinderin in der Branche etwas
anders. Verena Proschel hat ihr Start-Up MyOma 2011 mit zwei

Mitstreitern ins Leben gerufen. Inzwischen ist ein Netzwerk von .

rund 100 &lteren Frauen fiir das junge Unternehmen aus Fiirth
titig. Diese arbeiten anders als bei MyBoshi nicht iberwiegend
Bestellungen ab, sondern bieten ihre selbstgefertigte Ware iiber

‘das zentrale Internetportal von MyOma an. Natiirlich gebe es auch

mal Sonderauftrige, sagt Proschel. In erster Linie ist es der 35-jih-
rigen Chefin aber wichtig, Alteren eine Beschiftigung zu geben.
Deswegen diirfen die Mitwirkenden nicht jiinger als 55 Jahre sein.

Mit verschiedenen Benefiz-Aktivitdten lockt Verena Proschel
auch diejenigen Strickomas, die nicht unmittelbar fiir den Verkauf
fertigen méchten. Viele beteiligen sich gerne m_m.mumsﬂ_ob an
Spendenaktionen fiir Hilfsorganisationen.

Das Image aufwerten

Auch die Initiative Handarbeit bietet einen zentralen Tag an, an
dem selbstgemachte Werke einem guten Zweck zugefiikirt wer-
den. Der Interessenverband hat sich um das Jahr 2000 herum ge-
griindet, um das Image des Handarbeitens wieder aufzuwerten.
Etwa 20 Mitgliedsfirmen zéhlt das Netzwerk. Auch sie organisie-
ren Ubergaben an die Tafel oder andere soziale Einrichtungen vor
Ort. Thr Hauptanliegen ist es aber, Menschen zum Handarbeiten
zu motivieren. Als Anregung stellt die Initiative kostenlos auf ih-
rer sehr ansprechenden Homepage Strick-, Hikel- und Nihanlei-

R st e e e e o N e

Jung & Alt

Erst vor kurzem wurde die Seite fiir Kin
der iiberarbeitet. Sie spricht sechs- bis elf
jahrige Jungen und Midchen an, sagt Angel
Probst-Bajak. Sie weif}, dass Kinder hiufig selbs
mit dem Tablet ihrer Eltern auf die Seite surfen. Doch um die An
leitungen auf der vﬁzﬂﬂqsm,cmm:ma wirklich umzusetzen, ist di
Hilfe einer Oma oder eines Opas sicher sehr erwiinscht. Dann ge
lingen die Geldbérse, der lustige Haarreif oder das Filzkdrbche:
auch so, wie es sich die Kinder wiinschen.
Gerade weil in Schulen Handarbeit eher auf dem Riickzug isi

~wirbt die Sprecherin des Lobbyverbands, Angela Probst-Bajak, fii

- sieht man,

die Weitergabe von praktischem Wissen innerhalb der Familie
Zumal die GrofReltern noch wissen, wie es geht. Und sie wisse
auch, dass Hikeln, Stricken und Sticken nicht nur Geschicklichket
und Geduld férdern, sondern auch zufrieden machen.

Stricken als sinnstiftende Tatigkeit

Hier treffen sich die Motive der jiingeren und der ilteren Hand
arbeitsfans. Denn auch die Vertreter der Generation Y mit 20 plu
sehnen sich nach einem Gegengewicht zur virtuellen Welt. Die
sei durch Handarbeiten gegeben, betont Angela Probst-Bajak. I
einer fragmentierten Welt, wo nur noch wenig aus einem Guss z
sein scheint und zu Ende gebracht wird, ist das Anfertigen eine
Miitze oder eines Schals eine sinnstiftende Tatigkeit. Das Ergebni
und man kann sich damit sehen lassen.

Anders als bei der GroRelterngeneration tritt auch der An
spruch, ein perfektes Ergebnis zu erzielen, in den Hintergrunc
Spaf? statt Leistungsdruck heiflt die Devise bei den Kunden vo:
MyBoshis Lieblingswolle Nummer 2. Diese besteht aus Baumwol
le und der Pflanzenfaser Kapok. Sie ist wirklich vegan, weil kei
Schaf mehr dafiir geschoren werden muss. Die Unternehmer au
Oberfranken achten auch auf die Verwendung von Farben, -di
ohne Tierversuche auf ihre Vertriglichkeit getestet wurden, un
sie arbeiten daran, dass ihre Kunden eines Tages die Produktions
kette von der Pflanze oder vom Tier bis zum Onlineversand lii
ckenlos im Internet nachvollziehen kénnen.

-Diesen Anspruch haben ihre Hikelomas sicher En_# Aber iibe
den Kontakt zu den Jiingeren freuen sie sich, erzéhlt MyBoshis
Griinder Thomas Jaenisch. Er und sein Kompagnon Felix seie:
eine Art »Ersatzenkel« geworden. So kommen sie hiufig auf ei
nen Kaffee vorbei, um zu schauen, wie es ihren ilteren Mitar
beiterinnen geht. Und da sie selber keine leiblichen Omas meh
haben, fiillt die generationeniibergreifende Arbeit mehr als nu
eine Marktliicke. Zumal ihre Boshis zwar von Alteren gefertig
werden, aber fast ausnahmslos die Kopfe junger Leute zieren.

Petra Nossek-Bock; Fotos: Mile Cindric, oh (2)

Information

Die Seite der Initiative Handarbeit: www.initiative-handarbeit.de

MyBoshi-Griinder Thomas Jaenisch kommt am Freitag, 29.10., auf dic
Consumenta in die Halle fiir DIY-Fans ins Niirnberger Messezent-
rum. Dort spricht er auf der Biihne um 11.30 Uhr iiber die Faszination
von Hakeln und der Lieblingswolle. Infos: www.myboshi.net

MyOma erreichen Sie iiber Verena Préschel, Tel.: 0911 / 31 0445 55
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